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VPRAŠANJA IN ODGOVORI

1/ V Pogojih za pravilnost ponudbe navajate kot 2. pogoj predložitev idejnih rešitev za ovojnico letnega poročila, tipične prelome in ovojnico CD-ja, vendar niste poslali nobenega gradiva za oblikovanje.

Oblikovanje ni dekoriranje. Oblikovanje je vedno odvisno od vsebine, saj jo rešuje konceptualno, vsebinsko in oblikovno, vsebino pa vizualizira. Vsebina narekuje obliko. Brez konkretnega teksta (lahko

tudi lanskega), se na da oblikovati. Takšen tekst mora biti za vse udeležence enak, saj boste lahko samo na podlagi istih izhodišč pravilno ocenjevali oddane predloge.

Kako je s tem?

Predvidevali smo, da bodo interesenti za oddajo ponudbe našli vsebinsko zasnovo za izdelavo oblikovne predloge ali na naši spletni strani, saj je letno poročilo varuha letna zakonska obveza Varuha do Državnega zbora, ali pa se bodo na nas obrnili pisno, telefonsko ali kako drugače, kot ste to storili vi. Predlagamo vam, da, kolikor boste pristopili k izdelavi ponudbe, za vsebinsko podlago vzamete katerega izmed letnih poročil, morda še najbolje zadnjega, torej za leto 2004. 

2/ V nekaj točkah cenika navajate izdelavo filmov, npr. tč. 4, 8, 12 itd povsod drugje. Za letna poročila in knjige se danes običajno filmi NE izdelujejo več. Čas je šel naprej - to pomeni, da se odda zapis na CD-ju primeren za tisk (PDF v visoki resoluciji za tisk ali postskript zapis). S takim zapisom tiskar izvede kopiranje direktno na tiskarsko ploščo. Izogibanje izdelavi filmov pomeni za naročnika, torej za Urad varuha, nižjo končno ceno izvedbe, saj filmi niso potrebni, tiskarske plošče so potrebne za tisk, kopiranje direktno na plošče z elektronsko montažo je sicer malenkost dražje kot običajno kopiranje plošč, vendar je kvaliteta višja. Prihranek je zopet, ker odpade ročna montaža, saj je elektronska. Enostavneje rečeno: v končni fazi je ta postopek za končnega naročnika cenejši kot postopek s filmi! Torej: ali je smiselno v ponudbi dajati ceno za filme, če je oddaja CD-ja za tisk cenejša?

Glede na naše dosedanje izkušnje se je pač izkazalo, da je smiselneje pripraviti razpis s povpraševanjem po izdelavi filmov (čeprav smo s postopkom, ki ga navajate, seznanjeni). Predlagamo, da v ponudbi zdaj pač v izogib zmedi ob spreminjanju pravil med igro navedete ceno za izdelavo filmov. Ker bo po izbiri najugodnejšega in po oceni komisije najustreznejšega ponudnika sklenjena krovna pogodba, je mogoče predlagano izdelavo zapisa za tisk na CD-ju upoštevati pri pripravi posameznih ponudb za izdelavo posameznih izdelkov. 

3/ Pri ceniku v točki Izdelava CD ROM-a tč. 15 imate navedeno “Izdelava html strani”. V kakšni izvedbi si to predstavljate: oblikovanje strani za prelom na ekranu ali stran, ki bo imela narejene že vse občutlive povezave (linke) s katerimi se boste po kliku na CD-ju lahko že ditektno povezali na neko spletno stran?, kar je mnogo zahtevnejše in koliko bi takih povezav bilo? Gre za stran, ki bo imela narejene že vse občutlive povezave (linke) s katerimi se lahko po kliku na CD-ju direktno povezujemo z določenimi vsebinami znotraj obsežnega letnega poročila- torej za zahtevnejšo različico.

Ali se odda oblikovna zasnova html strani, končno verzijo in povezave linkov (če so potrebne), pa boste uredili na Uradu ali kako drugače?

Pri izbiri najugodnejše ponudbe  bomo upoštevali skupno ceno (60 točk), ki bo podana za in idejne (oblikovne) rešitve za Letno poročilo (40 točk).  Pri oddaji ponudbe torej NI POTREBNO oddati oblikovne zasnove HTML strani, pač pa le ceno za ovojnico CD-ja, za tipično stran ovitka CD-roma, za izdelavo HTML strani in za izdelavo PDF dokumenta. Poleg cen za posamezne elemente pa je treba oddati še idejne  rešitve za letno poročilo, in sicer za ovojnico letnega poročila (A4) v dveh barvah, za tipično stran (notranjost letnega poročila) (A4) v dveh barvah in idejno rešitev za ovojnico in nalepko CD ROMA.  
4/ V točki Ostalo cenika imate navedene mnogo različnih elementov, plakatov letakov itd. Ker gre za oblikovanje toliko različnih vizualnih elementov me zanima ali gra npr. pri plakatih za vsebinsko različne ali podobne ali enake naloge (če da, v koliko primerih se vsebina ponavlja, drugačen pa je le format) in ali je to obseg nalog, ki bo razporejen na dvoletno obdobje ali pa bo skoncentriran v nekem krajšem obdobju.

Pri izdelavi plakatov in promocijskih letakov gre samo za različne formate, ne za različne vsebine. V tej točki nas zanima le cena za oblikovanje posameznega formata, ker je cenik eno od meril za izbiro najugodnejše ponudbe. O različnih vsebinah bi se po sklenitvi krovne pogodbe z izbranim ponudnikom pogovarjali sproti. 

Obseg nalog je razporejen v obdobje dveh let oziroma do izčrpanja predvidenih sredstev. Bilten izhaja praviloma na vsake tri mesece, letno poročilo enkrat, načrtujemo še izdajo vsaj ene publikacije do konca leta 2006, oblikovanje ostalih elementov (priprava dogodkov: plakati, obešanke ali priponke, promocijski letaki, vabila, smerniki, konferenčna mapa,…) pa je odvisna od realizacije načrtov oziroma vezanosti idej na aktualne družbene teme.  
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